M/Qtl grlé Qmeﬂna lplggp%%tmzngr. Er%rglgsatrgerg}igm nglik g kagbe alt.

KAMPAGNEMIDLER OG PRISER

Middel Pris Effekt Antal
tilgeengelige

Plakat pa tavlen (A3) 2 mgnter Synlig for hele klassen hele valgdagen Max 2 pr. parti
Taletid i klassen (2 min) 3 manter Direkte appel — tidssat med stopur Max 1 pr. parti
"Socialt medie"-opslag (A4 pa gangémpgnt Nar elever fra andre klasser Max 3 pr. parti
Betalt annonce (leereren laeser op) 5 mgnter Hgj troveerdighed — leereren fremlaegger jeres Mabsapr neaitialt
ANGREB: Spred et rygte om et andatrpartter Plakat/opslag med (overdrevet) kritik af modpavteet 1 pr. parti
FORSVAR: Dementi mod angreb 2 mgnter Officielt dementi — leereren bekraefter at rygtet dtealdkor. parti
BUDGETREGNSKAB

Kampagnemiddel Antal Pris pr. stk. Subtotal

TOTAL BRUGT __ /10 mgnter
REST ___mgnter

REGLER FOR ANGREB OG DEMENTI

* Et angreb skal veere overdrevet men ikke lggnagtigt — kritiser politik, ikke personer.

» Et dementi fjerner angrebet fra tavlen og leereren oplyser klassen om at rygtet var forkert.
« Personlige angreb pa enkeltpersoner er IKKE tilladt og medfgrer tab af 2 menter.

* Leereren er dommer og kan afvise angreb der er for grove.



